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信阳茶文化产业经营方式创新研究
学生姓名：杨雪      学号：20125162144

历史文化学院     文化产业管理专业

指导教师：李海霞  职称：讲师

摘  要：信阳位于我国茶树生长的北部边缘地带，是我国北方最大的茶叶生产加工集散地和中部重要的产茶大市，其中信阳毛尖是信阳茶的代表。信阳的茶文化产业发展迅速，在经营的方面具有自己的特色和创新的模式。对信阳茶文化产业经营方式进行研究，并提出创新策略，有利于信阳茶文化的传播弘扬，带动当地的经济建设，也能为信阳的相关产业发展提供借鉴和参考价值。

    关键词：信阳毛尖；文化产业；茶产业；经营方式 
Research on Operation Mode Innovation in Cultural Industry of Xin Yang Tea 

Abstract：Xinyang is located in the northern edge of our tea tree, it’s the largest tea production and distribution center and the central important tea-producing area in northern China, Xinyang Mao Jian Tea is a symbol of Xinyang tea. With the rapidly developing of Xinyang tea cultural industry, it has their own characteristics and innovative models on operation mode. Under the research to put up the innovation strategies, which is conducive to the spread of Xinyang tea culture and promote the local economy construction, and it also can provide reference and reference value of Xinyang related industries development .
Keywords：Xin Yang Mao Jian Tea;culture industry;tea industry;mode of operation

   前言
中国是世界上最早种茶、制茶和饮茶的国家，是茶的王国，是茶文化的发源地。千百年来，茶不仅是中华民族的“国饮”，更远播世界各地。日本学者说:“原产于中国的茶，现在已经成为遍及世界的饮料了。”
随着茶叶认知度的提高和人们对高品质生活追求程度的增高，茶叶正受到越来越多消费者的青睐。从国内市场来看，首先，随着生活水平的提高，茶叶消费已经明显趋于品牌化、安全化、多元化的方向发展，无污染无公害茶，有机茶成为受人追捧的消费热点。其次，我国是人口大国，年均茶叶消费量仍有很大的提升空间。从国际市场上看，我国茶叶在近几年的出口量保持着稳定增长的趋势，其中在国际市场上最具优势的是中国绿茶。信阳以其著名的“信阳毛尖”而被世人熟知。千百年来，经过一代又一代的发掘和创新，信阳茶文化经营模式已经具有了自己的特色和优势。信阳市政府也特别重视信阳茶文化产业的发展，政府的支持加上个人的努力创新是其在全国茶产业中永葆竞争力的重要原因。本文的重点在于描述信阳茶文化产业经营方式以及它的创新点。

    一、信阳茶文化资源概述

    （一）信阳地理区位优越

    信阳古称义阳，申州。位于河南省的南部，鄂豫皖三省交界处，位于大别山北麓与淮河上游之间。因此， 素有“豫南明珠”“三省通衢”之称。是豫南的政治、经济、交通、教育、文化、军事中心。境内现有京九、京广、宁西3条铁路以及郑武高速铁路；106, 107, 312国道；京港澳、沪陕、大广、息淮固高速；另外，空中交通也很便捷，距郑州新郑国际机场、武汉天河国际机场较近。信阳明港机场已于2009年开工建设；信阳有淮河航道98km，两大出海港口，水运也很便利。

    （二）茶叶品质佳

    信阳属于中国亚热带与暖温带的过渡区，气候条件十分优越。信阳日照充足，降雨充沛,空气湿润，相对湿度年均7%，年平均气温15℃左右，无霜期长平均220天左右，影响茶叶香气和口感的芳香物质、氨基酸等微物质含量高，茶多酚、咖啡碱含量也适中，土壤呈酸性。此外，信阳茶区属高纬度茶区，四季分明，所以病虫害少，茶叶绿色无污染。其降水量，温度，湿度，土壤，微物质含量等方面的因素都是出产优质茶叶的必要条件。总体来说，信阳茶具有芽叶肥壮、鲜嫩性好、耐冲泡等特色。其中代表有名声享誉国内外的“信阳毛尖”、中国十大红茶“信阳红”和地方名茶“赛山玉莲”、“仰天雪绿”。 

    （三）茶叶品种多样

信阳茶叶资源丰富，茶园分布广阔。最优质的信阳毛尖主要产自西南山区。这些地区海拔多在500m以上，其他各地也多有名茶产出。如：新县的“香山翠峰”“新林玉露”、罗山县的“灵山剑峰”等 (见表1)。其中信阳毛尖（亦称“豫毛峰”）最为著名。其主要产地在信阳商城、固始、光山、罗山县一带，其大部分海拔在300-800m之间，商城县海拔在600-1200m之间。
在自然条件方面，这里的茶山浓雾环绕，光照适宜，水量充足且排水性很好。在人为因素上，经过一代又一代茶农的辛勤耕种，这里的土壤结构发生了重大变化，土地含肥量很大，灌溉排水设施完备，故很适合茶叶的生长。中国的茶叶生产发展在唐代开始进入兴盛时期，公元760—780年间，茶圣陆羽编写的世界第一部茶书《茶经》，他把全国盛产茶叶的13个省42个州郡，划分为八大茶区，信阳归淮南茶区；北宋时节苏东坡谓：“淮南茶信阳第一。”

据了解，信阳市目前的茶园面积达到210多万亩，茶园面积位在全国地级市中排名第二位，成为长江以北最大的茶叶生产基地和全国知名的绿色无公害茶产销基地。同时，信阳市着力改革、不断创新，实现了良种繁育基地从无到有，从大力引进到自繁自育，每年种植茶树良种近万亩，苗圃园600多亩，可出圃无性系良种茶苗近1亿株。初步形成了茶树良种的“南茶北移”。信阳还是著名的茶籽批发供应地。

表1

	名称
	简介

	信阳毛尖
	驰名产地是五云两潭一山一寨一寺

	仰天雪绿
	产于固始仰天洼茶场，是国家级生态示范区

	金刚碧绿
	产于商城金刚台周围，1990年被评定为新名茶

	新林玉露
	产于新县，采用蒸青工艺，内质优良，具有强大的保健功效

	赛山玉莲
	原产于光山县赛山一带，采摘时间极为严格，造型优美，风韵独特

	震雷春
	产于雷震山，早春采制，内含物极丰富

	龙眼玉叶
	产于新县七龙山，梵王禅院

	杏山竹叶
	产于光山县杏山，造型新颖，杏山寺遗址

	灵山剑锋
	产于罗山县灵山寺周围，灵山寺为著名的佛教圣地

	雷沼喷云
	产于雷沼喷云一带高山中，茶园优美

	震雷剑豪
	产于信阳雷震山，形质兼优

	香山翠峰
	产于新县香山，加工工艺独特，且香山风景区景色迷人，游客众多


二、信阳茶文化产业的传统经营方式

    据统计，信阳市拥有超过500家的茶叶加工企业，国有茶场和乡村集体茶场及个体茶场多达上千个，其中茶园面积超过500亩的种茶大户有600多户。高产的茶叶量就需要高效的营销方式，千百年来，信阳已发展出几种比较传统的经营方式。

    （一）挑货郎式营销
    这种形式表现是走街串巷的吆喝，目前已经很少见了。在清明节前后，一些商贩批发茶叶出售或者个体小茶园的所有者们把自家的茶叶拿出去卖。他们通常都有自己固定的路线和客户，虽然比较辛苦，也赚钱不多，但胜在有韵味。试想一下，细雨纷纷的天气，安适静谧的小城突然传来声声卖茶叶的吆喝，屋里的人会想这熟悉的声音是去年的谁，他卖的茶叶怎么样，今年不知道他带来什么样的茶，今年打算买多少……然后出门，带着一种旧友相见的喜悦。此外，这种方式可以惠及交通不便，信息比较闭塞的偏远地区，给那里的人们带去新鲜的茶叶，促进茶产业的发展和茶叶品牌的传播。总体来说，此形式比较传统且零散，在销售份额中所占的比例也较少。

    （二）茶园、茶庄营销

    信阳最著名的茶园、茶庄在狮河港、黑龙潭以及新县一带。这里优越的地理环境造就了得天独厚的茶山，每年产茶季节，许多本地以及外地的游客都慕名而来，在玩乐同时也可以了解制茶的过程，感受采茶的乐趣，通常会买很多茶叶供自家饮用或赠送亲朋好友。这里提到茶园、茶庄经营方式是比较传统的，主要目的是销售茶叶盈利。但这些形式内容比较单一且基本设施不够完善，缺乏创新。

    （三）超市及个体营销
    超市及个体营销是比较普遍也是占重要比例的方式。每年产茶季节各地的一些超市会来信阳采购茶叶，签订协议达成一定数量的订单，有些把信阳茶厂作为长期合作的供应商。目前的茶产业经营已经开始实行连锁的方式，既方便保证质量和供货时间又有利于打开市场。而个体营销是自己开店，店内的茶叶不仅仅只有信阳茶，还有其他地方的茶，价格通常分低、中、高三个层次，满足各阶层消费者的需要。这些商店大多集聚在一个地方，形成重要的茶叶营销点。

     (四)休闲茶坊、茶楼的出现

信阳的茶楼、茶坊近些年才兴起。主要经营一些信阳茶叶饮品和与茶相关的食物等。有室内室外两种形式，漫步在浉河的两岸，点一壶信阳毛尖，看浉河船来船往，过往行人络绎不绝，感受大自然的风吹，三两朋友相对而坐，不需要谈天说地就有一种岁月静好的安适感。而室内茶楼贵在装潢典雅，环境舒适，现已成为朋友聚会、商人谈约、情侣约会的重要场所。

信阳是茶的故乡，茶是信阳的象征，信阳毛尖可谓是信阳市的“金名片”。1915年，信阳毛尖在巴拿马万国博览会勇夺金奖；1958年，被评为全国十大名茶之一。
改革开放前，信阳茶是以“信阳毛尖”产品为主要的经销热点，其主要侧重的是商业价值。而且，茶产品相对来说比较单一。随着经济的快速发展，居民的物质生活水平得到了极大丰富同时，对精神文化层面的需求也与日俱增。信阳茶文化资源丰厚且悠久，值得开发和利用的点亦很多，茶产业经营者们也看到了其中的商机。近些年来，对信阳茶的包装和营销也开始侧重于文化方面。文化结合经济，经济搭台、文化唱戏，用合适的手段实现了“1+1＞2”的效果。

三、信阳茶文化产业经营方式创新途径

信阳茶的经营方式创新的重点就在于它是有“茶产业”向“茶文化产业”的转变，这一改变涉及的方面比较多，大体上有以下几种：

    （一）信阳茶品牌的转变

  1.品牌内涵的升华

信阳茶品牌由产品向文化的转变，1990年，信阳毛尖以最高分获得了中国质量奖金奖；1999年，获昆明世界园艺博览会金奖；2001年，荣获日本世界绿茶大会金奖；2002年，国家质监总局的批准了“信阳毛尖”原产地申请地理标志；2003年，国家工商总局批准了“信阳毛尖”的证明商标；2008年底，《地理标志产品——信阳毛尖》国家标准获国家标准委批准发布；2010年初，信阳市在人民网被网民评为“百姓信任的产茶地”。这些都反映出信阳茶文化品牌内涵的不断丰富和提升。此外，品牌内涵丰富的同时还创新科技，2011年，新研制出的红茶“信阳红”被中国茶叶流通协会评为“中国十大红茶”。截至2011年，信阳市已成功培育出9个省级著名商标，6个河南省名牌农产品，4个中国驰名商标和3个中国名牌农产品。一大批龙头企业在全省18个地市和全国各主要城市建立200多家品牌形象展示展销店，设立营销网点1200多个。
信阳大力实施品牌、名牌推进战略，充分发挥品牌的引领、示范、支撑作用，主要体现在对“信阳毛尖”和“信阳红”这两个知名品牌的宣传，管理，使用和保护上。同时，在鼓励茶业从业人员创建自主品牌，弘扬个性品牌文化的同时，还注重“引进来与走出去”相结合的战略方针，积极学习国内外成功的案例，结合本地区实际，打造出一批信阳茶叶的大品牌、强品牌，生产出若干让广大消费者信赖且知名度、美誉度高的茶叶。靠品牌树立好形象，引领消费，走品牌化、多元化的发展之路。
     2.“信阳红”的研制

    “信阳红”是2010年推出的一个新品种。从青叶采摘进场到最后精制出信阳红茶一共要历经12道工序。12道工序又分为两大块。前期工序制造出毛茶，依次是保持新采茶叶通风、萎凋、揉捻、解块、发酵、烘干；后期是精制工序，分别是抖、砌茶、平面圆筛、风选、拼堆、提香。“信阳红”品牌的成功研制，一方面是对信阳绿茶的有益补充，它有效的弥补绿茶颜色品种单一、难保存的不足；另一方面，“信阳红”的推出也是全国茶叶生产领域的一次重要技术创新。“红绿相宜”对扩大信阳对夏秋茶叶资源利用途径，增加群众收入，调整产品结构，开拓国内国际茶叶市场，实现茶叶大市向茶叶强市跨越具有十分重大的意义。

“信阳红”品牌的研制不仅打破了两千多年来信阳只出绿茶不产红茶的历史，而且创造了我国最高纬度出产红茶的神话。它虽然上市时间不长，但是很受消费者青睐，据信阳茶叶管理部门预计，信阳红茶产量将达到1.2万吨 ，产值将达到26亿元。

除此之外，信阳茶在营销方面坚持春、夏、秋茶并重，高、中、低档搭配，初、精、深加工并举，通过调查，根据消费水平和需求的数据分析制定出适合发展的目标规划。更加注重生产面向普通消费者的中低端茶叶产品，更加注重茶食品、茶饮料、茶日用品、茶食品、茶医药保健品等茶叶深加工产品的研发开发，着力提高茶新产品的科技含量和市场竞争力。
   （二）对茶文化旅游的重视
    1.政府方针政策支持

政府方面秉持统筹规划原则、市场导向原则、比较优势原则、科技支撑原则、集聚发展原则以及可持续发展原则采取了一系列的鼓励，引导，带动的方针政策。重要的表现为每年都出台对信阳茶文化发展的规划性战略目标。目前，全市茶产业布局总体规划为“两带两集两网一线”：“两带”是指建设茶叶生产加工核心带和茶叶生产加工开发带。“两集”指构建茶产业集群与茶产业集聚区。“两网”指形成茶叶产地交易网络和茶叶销地交易网络。“一线”即规划建设一批茶文化生态旅游精品线路。
为促进茶文化旅游业的发展，信阳市政府也进行一系列改革，先后出台了一系列政策并采取了许多措施，培养茶文化旅游专业人才。
第一，制订和完善县区的旅游规划；第二，强化对旅游从业人员的培训，并且每年组织导游大赛，选拔出优秀的导游员；第三，开展会议以促进旅游企业的交流与信息沟通。

    2.信阳旅游资源与茶文化的结合

资源整合的核心就是把自然资源、信息资源和知识资源等在时间上和空间上加以合理的配置，以实现资源效用的最大化。
信阳是重要的红色旅游区，自然人文方面的资源都十分优厚。依托现有茶叶产区的自然生态资源、风景旅游资源和历史文化资源，挖掘整理一批具有信阳特色的茶史、茶文化资源，研究开发浉河区环南湾湖、鸡公山、羊山茶产业园、平桥震雷山、光山净居寺、商城金刚台、固始九华山、罗山灵山寺、新县香山湖、金兰山等地的茶文化，努力建设茶文化旅游基础设施，打造一批融和茶文化、山水文化、民俗文化、宗教文化及休闲度假等为一体的精品旅游线路。例如：被称为“豫南明珠”的南湾湖，风景宜人，山水环绕，湖周围有许多茶山，所以开展了以茶文化为主题的休闲度假旅游项目；被誉为中国四大避暑胜地之一的鸡公山，创建了以茶园参观、欣赏茶艺表演等为重点的主题项目；信阳商城县汤泉池开发以温泉洗浴、品茗名茶为主题的休闲旅游；佛教圣地灵山寺周围产名茶，正准备开展佛茶文化旅游。这样不仅能带动当地茶产业经济发展，提高信阳茶文化知名度和影响力，而且可以推进信阳地区的旅游业、餐饮业、住宿业等的发展，增加当地居民的收入，提升城市的总体竞争力。这一贴近生活，结合当地特色的营销手段是信阳地区的特色所在。

    3.茶文化旅游产品的创新

信阳茶文化底蕴深厚。信阳种茶始于东周，名于唐，兴于宋，盛于清，历史悠久，茶文化源远流长，迄今已有2300多年的历史，是古代著名的淮南茶区。茶文化的内涵十分丰富且形式多种多样，依据茶文化的特点，发展以下特色旅游项目：

（1）开展休闲保健游。茶有很好的医疗保健功能，不仅可以补充多种维生素，还具有防癌抗癌、强健心肌、降脂等作用。因而以此开展各种休闲保健游。第一，开展茶健身游。举办茶知识讲座，让游客在享受自然的同时，能够了解防病健身的知识。尤其是中老年旅游者，要让他们身心得到彻底的放松。第二，开展“茶浴”体验游。主要是利用茶的解毒、减肥、抗氧化等功能，来增进肌肤抵抗力和减轻压力。

（2）发展茶园生态体验游。文化旅游的核心是体验。
信阳的茶园，空气清新，景色秀美，远离喧嚣的都市，非常适合修身养性。观光茶园是集观赏、休闲、购物为一体的园区。游客进入观光茶园后可以观赏优美的景色，呼吸新鲜的空气；可以采茶，亲身体验现场制作茶的过程，亲手为自己泡一杯香气四溢的毛尖茶；可以欣赏采茶表演、唱茶歌、听茶戏、吃茶宴；可以在悠闲的躺椅上品茶；还可以购买茶叶赠送亲朋好友。对旅游者来说“绿色旅游”不仅仅是一种享乐体验，也是一种学习体验。这种旅游方式给了旅游者与大自然亲近的机会。特别是近几年来绿色旅游蓬勃发展，信阳地区积极的开发各种绿色旅游产品，茶园生态游就是其中一种，旅游资源是茶园和生态环境。信阳作为重要的产茶区，有茶园面积数万余亩，并且茶园的生态环境良好，借鉴福建，杭州等地成功的茶园生态游的建设模式，再结合信阳茶文化特点，建设了极具信阳特色的把休闲、度假、养生融合起来的茶园生态体验游。

    （3）开展茶文化学习游。首先，有兴趣的游客可来信阳学习中国种茶知识、传统茶艺、茶道、茶俗等，在此基础上，请相关专家学者们为他们讲授有关茶文化知识，还可以学习茶艺表演。游客们不仅可以学到传统知识文化，还能修养身心、提高个人情操和内涵。其次，信阳的高校如信阳师范学院、信阳农林学院等，也开展了有关茶艺、茶礼的课程，积极鼓励学生参加课程选修。

茶文化旅游已成为我国旅游业发展的新方向，对游客有巨大的吸引力，因此发展前景非常广阔。目前在信阳浉河港、黑龙潭等重要的产茶区已经形成了这样的集观光旅游、采茶制茶、销售住宿为一体的经营模式，增加知名度的同时又很好的带动当地经济发展。
   （三）信阳茶文化节

信阳茶文化节在2004年以前名为“信阳茶叶节”，主要的主题是“以茶为媒”而展开一系列如茶叶生产评比、茶叶展销、茶艺表演等活动，目的是抓住机遇宣传信阳茶叶，打开市场，创造更大的商业价值。2004年首次将“信阳茶叶节”更名为“中国茶都信阳茶文化节”且新增加了茶文化论坛，打造茶都品牌，大力宣扬信阳茶文化，加大招商引资力度促进发展（见表2）。在每年一度的茶文化节，信阳市政府组织企业参加展销，而且还组织到信阳旅游的旅游专列。这些措施对信阳市茶文化旅游业的发展起到了很好的促进作用。目前，信阳被评为“中国优秀旅游城市”、全国“生态旅游”和“红色旅游”共同发展的典范城市。
表2部分信阳茶文化节一览表
	年份
	主题
	节庆期间主要活动

	2001
	以茶为媒，广交朋友，宣传信阳，扩大开发
	首次开展茶叶生产综合评比活动

	2002
	以茶为媒，广交朋友，全面促进，振兴信阳
	新增茶道茶艺比赛、市届龙舟赛、绿色食品展销会等活动

	2003
	抓住机遇，迎接挑战，以茶为媒， 广交朋友
	新增鸡公山啤酒饮酒大赛、南湾鱼烹饪大赛等


	2004
	与时俱进、大胆创新，扩大开发、加快发展
	将中国信阳茶叶节首次更名为中国茶都信阳茶文化节，新增茶文化论坛、休闲茶馆评比等活动

	2005
	坚持科学发展观，打造茶都品牌，弘扬信阳茶文化
	宣传弘扬信阳茶文化，加大招商引资力度

	2006
	突出市场运作，推进茶叶产业化
	统一安排10项活动

	2007
	弘扬信阳茶文化，打造中国茶都品牌
	统一安排8项活动，组织了丰富多色的文艺活动

	2008
	落实科学发展观，大力弘扬茶文化
	统一安排9项活动，组织经贸、文艺活动

	2009
	大力发展茶文化节，充分发掘豫南茶文化资源
	举办全国名优茶博览交易会等一系列的活动

	2010
	传播茶文化、促进茶经济、推动全球茶叶繁荣
	再次更名为信阳国际茶文化节，围绕“茶与世界”这一主题展开讨论

	2011
	品红茶、游红城、唱红歌、 邮票首发仪式、大型文艺晚会等活动
	举行了“信阳红”个性纪念


	2012
	传承弘扬茶文化，共享共赢信阳红
	文化名人、知名茶叶专家现场秀茶、论茶


 资料来源：信阳市茶产业发展规划（2012-2020）
    信阳茶文化节的筹办，充分发挥国际茶文化节的经济、文化和社会功能。把茶产业与文化、民生融合起来，提高专业化水平，大力传承弘扬茶文化，致力于把茶文化节打造成具有信阳风貌、中原风情、中国特色和国际影响力的文化品牌，让茶文化节办得更有特色，更有影响，更有成效，成为信阳市对外开放的平台和展示魅力的窗口。

   （四）利用网络平台扩大销售市场  

信息技术发展迅猛的今天，网络已成为交流、互动、联系的重要平台，网络的宣传力和影响力不容小觑，对信阳茶的网络营销目前主要有三种形式：一、在各大网站、博客上撰写文章，在网上论坛发帖子，配上相符的精美图片，让茶叶的信息快速传播。文章的形式和内容一般有名人轶事、抒情散文、生活点滴、健康养生等。二、利用微博、微信。微博和微信是目前最为活跃的社交软件，通过这些将自己的产品以链接的形式发出去，经过网友的浏览和转发来传播，然后形成线上交易的方式。三、与淘宝、天猫、京东等著名的销售网站进行合作，通过这些平台销售茶，还可以在网上举行低价促销活动，同时也能通过与茶具，茶杯，香薰等联合营销。

互联网快速、方便，可以在线上同时接待几十个客户，大大增加了销售额。“互联网+茶叶”的销售模式得到了广大茶农的认可。

   （五）茶文化产业链的延伸
近几年，信阳市不断强化茶叶精深加工及综合利用，拉长茶文化产业链条。卢氏、华隆、辰龙等出口精加工企业不断发展壮大，茶饮料、茶食品、茶日用品以及茶包装、茶机械等相关产业得到快速发展，环宇绿茶天然纤维内衣、信阳毛尖集团的生产的“得正”蜂蜜凉茶、新林茶叶的速溶茶、灵山茶业的“信阳红”茶酒、茶多酚胶囊等茶叶深加工产品相继投放市场。信阳傲胜茶业有限公司的董事长张其勇用玉米纤维做成了三角茶包，如今产品深得广大消费者喜爱。
这些都极具特色和竞争力，发展前景十分光明。

结语

信阳茶产业是信阳经济发展的支柱性产业之一。创新是一个民族兴旺发达的不竭动力，也是一个国家永葆生机的源泉。在市场营销中，创新也是一个企业乃至于一种行业的占领先机的重要武器。信阳茶文化历史悠久，对茶叶的营销方式也是多种多样，社会迅猛发展的今天，营销方式的好坏决定了其产品市场份额占有率的大小。

信阳茶文化产业经营方式有自己的特色：在政府政策和行动的支持信下阳茶文化积极推动品牌创新，创造出“信阳红”；整合当地的资源，把茶文化与旅游结合起来，做出自己特色，赢得更大的机会；打造文化名片，创办信阳茶文化节；与时俱进，利用网络技术销售信阳茶；延伸产业链来增加竞争力等。从这些中我们不难看出，信阳茶文化产业经营方式的创新之处虽然现在取得了成就，但仍然有需要努力和改进的地方。比如：对基础设施方面的建设、对产业体系的健全、对学习别的成功案例时候因地制宜的度的把握以及对茶叶质量的把关等。此外，有些体系模式还处在初级发展阶段，仍需要努力的提升和完善。信阳在发展茶文化的时候，不仅要注重经济效益，还要保持社会效益和生态效益的平衡发展，相信在政府的积极引导和信阳人民热情的努力配合下，信阳茶文化产业能成长为信阳支柱性的“门面”，信阳的茶叶会畅销全国乃至全世界。
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	3
	题目工作量
	5分
	

	
	4
	理论意义或实际价值
	5分
	

	能力水平
（50分）
	5
	查阅文献资料能力
	10分
	

	
	6
	综合运用知识能力
	10分
	

	
	7
	研究方案的设计能力
	10分
	

	
	8
	研究方法和手段的运用能力
	10分
	

	
	9
	学术水平
	10分
	

	写作规范
成果创新
（30分）
	10
	写作水平
	10分
	

	
	11
	写作规范
	10分
	

	
	12
	成果的理论或实际价值
	5分
	

	
	13
	成果创新性
	5分
	

	合  计  得  分
	

	指导教师签名：                                    年   月   日


信阳师范学院本科毕业论文评阅人评议表
	学生姓名
	杨雪
	性别
	女
	学号
	20125162144

	所在学院
	历史文化学院
	专业
	文化产业管理
	年级
	2012级

	导师姓名
	李海霞
	学位
	博士
	职称
	讲师

	论文题目
	               信阳茶文化产业经营方式创新研究

	评阅人
评

语
	信阳茶驰名中外，茶文化在全国具有代表性。本选题符合专业培养目标，对茶文化产业经营方式的创新研究也具有重要的现实意义和理论意义。

该生能较为全面的收集、整理并分析相关的资料，对信阳茶文化资源的基本概况、传统经营方式及经营方式的创新进行了较好的论述，在对经营方式创新点的概括方面，条理清晰，综合运用知识的能力较强。但论文总体来说还是对已有经营方式的总结，深入研究不够。

总体来说，该论文内容充实，结构合理，主要观点突出，语言表达流畅，格式完全符合规范要求，表现良好。

同意答辩。

	评 价 项 目
	得分

	书写格式
文字表达

（30分）
	格式规范，符合学校规定的毕业论文（设计）撰写格式要求。语句通顺、流畅；标点符号、语法正确；叙述简明扼要；思路层次清晰，概括全面准确；重点突出。
	

	综合能力
图表质量

（40分）
	对于研究课题能熟练运用本专业所必须的基础理论和基本专业知识，分析问题，解决问题；理论、公式正确；概念清楚，应用合理；层次清晰；逻辑性强；论证严密，计算准确全面；图表质量好。
	

	成果水平
创造价值

（计30分）
	研究成果具有一定水平，得出创造性结论，在某些领域获得初步进展。同行阅读毕业论文（设计）后能感到作者的研究工作具有一定的学术和实用价值，体现出很好水平。
	

	合  计  得  分
	

	评阅人签名：                                   年    月    日


信阳师范学院本科毕业论文答辩记录表 
	学生姓名
	杨雪
	性别
	女
	学号
	20125162144

	所在学院
	历史文化学院
	专业
	文化产业管理
	年级
	2012级

	导师姓名
	李海霞
	学位
	博士
	职称
	讲师

	论文题目
	信阳茶文化产业经营方式创新研究

	答辩时间
	2016年5月12日
	答辩地点
	人文楼705
	记录人签名
	

	答辩记录
	    2016年5月12日下午，在人文楼705教室，经过个人陈述、指导老师点评，答辩小组共提出以下三个问题：

    问题一：传统的信阳茶产业经营方式有哪些？

    答：主要有四种：1.挑货郎式的营销。这种方式现在不常见，活动范围比较散乱，销售量也不多，但贵在有氛围和情趣。2.茶园、茶庄的营销。这种方式虽然现在还有，但已有很大的创新，传统的茶园、茶庄主要是销售茶，以盈利为主。3.超市及个体营销。个体营销主要是个体店的经营，一般比较集中，超市是二十一世纪后比较畅销的途径。4.茶楼、茶座的兴起。这类主要有户内户外两种形式，以销售茶水及相关茶产品为主。这些经营方式的变化主要是跟随经济的发展变化而变化的。

问题二：信阳市政府方面采取了哪些措施支持茶文化产业发展？

答：政府方面秉持着统筹规划原则、市场导向原则、比较优势原则、科技支撑原则、集聚发展原则以及可持续发展原则采取了一系列的鼓励，引导，带动的方针政策。重要的表现为每年都出台对信阳茶文化发展的规划性战略目标。目前，全市茶产业布局总体规划为“两带两集两网一线”：“两带”是指建设茶叶生产加工核心带和茶叶生产加工开发带。“两集”指构建茶产业集群与茶产业集聚区。“两网”指形成茶叶产地交易网络和茶叶销地交易网络。“一线”即规划建设一批茶文化生态旅游精品线路。除此之外，政府还大力支持信阳茶文化节的举办。

问题三：信阳茶文化产业经营方式创新表现在哪些方面？

答：主要表现在五个方面。1.品牌由信阳茶向信阳茶文化的转变。之前的营销目的是盈利，现在对文化方面着手打造，注重品牌内涵，推出新产品你“信阳红”增加竞争力。2.注重茶文化旅游。把当地的自然、人文、历史文化资源与茶文化相结合，创新茶文化旅游产品，开展保健休闲游、茶园生态游、茶文化学习游等多项活动。3.大力支持信阳茶文化节的举办。经过资料整理发现，从信阳茶叶节转变为信阳茶文化节，致力于把茶文化节打造成具有信阳风貌、中原风情、中国特色和国际影响力的文化品牌，让茶文化节办得更有特色，更有影响，更有成效，成为信阳市对外开放的平台和展示魅力的窗口。4.利用网络拓宽销售渠道。这是与新科技结合，跟上时代发展，与时俱进的表现。5.茶文化产品产业链的延伸。从信阳茶创新出有关的产品如蜂蜜凉茶、“信阳红”茶酒、速溶茶等多种产品，亦是增加竞争力的表现。




信阳师范学院本科毕业论文成绩评审表
	学生姓名
	杨雪
	性别
	女
	学号
	20125162144

	所在学院
	历史文化学院
	专业
	文化产业管理
	年级
	2012级

	导师姓名
	李海霞
	学位
	博士
	职称
	讲师

	论文题目
	信阳茶文化产业经营方式创新研究

	答辩时间
	2016年5月12日
	答辩地点
	人文楼705

	答
辩

评

审

意

见
	    论文首先介绍了信阳茶资源的概况，接着指出传统的信阳茶产业经营方式以及侧重点，最后重点陈述信阳茶文化产业经营方式创新之处，结构合理，重点突出。论文写作规范，有一定见解，较好地完成了毕业论文工作。

该生在进行论文报告时思路清晰，表达准确；在回答答辩组成员提问时，语言流畅，理论依据准确，较好地回答了答辩组成员提出的问题；答辩组成员一致赞同通过其答辩，并建议校学位评定委员会授予其管理学学士学位。

答辩小组组长签名：                       年   月   日

	评 价 项 目
	评 价 内 容

	报告内容
（30分）
	1、论述思路清晰，评议表达准确；2、概念清楚，论点正确；3、实验方法科学，分析归纳合理；4、结论严谨；5、结果有一定应用价值。

	答辩情况
（40分）
	1、问题回答理论依据准确；2、基本概念、基础知识掌握扎实；3、语言表达清晰、流畅；4、对研究涉及的知识掌握透彻；5、重点内容研究深入、表达具有逻辑性。

	论文质量
（30分）
	论文写作规范，对前人工作有改进或突破，或有独特见解，有一定创新性结果。理论知识、基本技能掌握扎实，能够按照毕业论文（设计）工作条例所规定的各项要求全面完成毕业论文（设计）工作。

	答辩
小组

评分
	姓  名
	性别
	职 称
	工作单位
	评 分

	
	李海霞
	女
	讲师
	信阳师范学院历史文化学院
	

	
	范书琴
	女
	讲师
	信阳师范学院历史文化学院
	

	
	李技文
	男
	讲师
	信阳师范学院历史文化学院
	

	
	刘双
	女
	讲师
	信阳师范学院历史文化学院
	

	
	平 均 得 分（总分÷人数）
	

	论文
得分
	指导教师（30%）
	评阅教师（30%）
	答辩小组（40%）
	综合得分

	
	
	
	
	

	论文
等级
	
	学院领导签字（盖章）：              年   月   日


� 杨英杰、苑朋栋：《中国历史文化》，天津：南开大学出版社，2011年，第205-206页。


� 郭桂义：《中国名茶-信阳毛尖》，《信阳农业高等专科学校学报》1999年第2期，第50页。


� 罗艳玲：《论开发信阳茶文化旅游的意义》，《高等函授学报（自然科学版）》2006年第6期，第7页。





� 胡孔峰：《信阳市茶叶产业可持续发展战略研究》，硕士学位论文，华中农业大学农业推广，2006年，第  45页。


� 张庆祥、孙振泽：《资源整合方法论》，北京：人民武警出版社，2007年，第5页。


� 宋振春、李秋：《文化旅游产业与城市发展研究》，北京：经济管理出版社，2012年，第79页。


� 刘倩、范亚旭、张培奇：《信阳：在转型中做强茶产业》，《农民日报》2016年4月27日，第1版。





